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В условиях глобализации мировой экономики и усиления конкуренции на 

рынках, основным преимуществом является эффективная маркетинговая 

стратегия, которая позволяет увеличивать объёмы сбыта продукции и 

повышать эффективность работы предприятия.  

 Учитывая значительный объём учебной и научной литературы, 

вопросам формирования маркетинговой стратегии во внешнеэкономической 

деятельности предприятия уделено не так много внимания, хотя создание 

маркетинговой стратегии для внешнего рынка является приоритетным 

вопросом для предприятий. 

 Вопросам формирование маркетинговой стратегии во 

внешнеэкономической деятельности предприятия посвящены труды тaких 

авторов: Aнсофф И., Aaкер Д., Друкер П., Дэй Д., Кaрлофф Б., Котлер Ф., 

Лaмбен Ж., Минцберг Г., Портер М.Е., Шумпетер Й., Ефремов В.С., Кaбaков 

В.С., Корaбельников В. М, Круглов М.И., Мaрковa В.Д., Новиков Ю.В., 

Пивовaров С.Э., Попков В.П. Пономaренко В. С. Поддубный И. A., Увaров 

C.A., Уткин В.В., Фaтхутдинов Р.A. и других. 

 Целью дипломной работы магистра является изучение механизмов и 

инструментов формирования маркетинговой стратегии во 

внешнеэкономической деятельности предприятия. 

Для раскрытия темы необходимо решить поставленные задания 

дипломной работы: 

 исследовать понятие экономической категории «маркетинговая 

стратегия во внешнеэкономической деятельности предприятия»; 

 изучить инструменты формирования маркетинговой стратегии во 

внешнеэкономической деятельности предприятия; 

проанализировать финансовую и экономическую деятельность ООО 

«Ф.Т.Р.»; 

проанализировать внешнеэкономическую деятельность ООО «Ф.Т.Р.»; 

разработать рекомендации по формированию маркетинговой стратегии во 

внешнеэкономической деятельности предприятия ООО «Ф.Т.Р.». 



 

 

 Объект исследования процесс формирования маркетинговой стратегии 

во внешнеэкономической деятельности предприятия.  

 Предметом исследования являются подходы и инструменты 

формирования маркетинговой стратегии во внешнеэкономической 

деятельности предприятия ООО «Ф.Т.Р.». 

Методы исследования: монографический, метод сравнений, метод 

анализа, метод научной абстракции, метод экономико-математического анализа 

и др. 

Информационная база дипломной работы состоит из наблюдений автора, 

учебной и научной литературы, статистических отчётов предприятия и 

государственных органов, финансовой отчётности предприятия, ресурсов 

интернет. 

Практическая база исследования проходила на предприятии ООО 

«Ф.Т.Р.». 

Структура работы состоит из введения, 4 разделов, заключения, списка 

использованной литературы. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


