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Актуальнiсть теми дослiдження. З розвитком ринкових вiдносин в українськiй  

економiцi виникає необхiднiсть в удосконаленнi механiзму розвитку 

пiдприємства, системи менеджменту, зорiєнтованої на ринковi умови 

господарювання, своєчаснiй реакцiї на внутрiшнi та зовнiшнi змiни умов 

ведення бiзнесу. Нинi лише незначна частка пiдприємств використовує 

маркетинговi методи управлiння в процесi господарювання, i лише деякi з них – 

системний пiдхiд до органiзацiї управлiння на засадах маркетингу. 

Маркетингове управлiння пiдприємством в зовнiшньоекономiчнiй 

дiяльностi – це можливiсть органiзувати його дiяльнiсть на принципах 

оптимального використання наявного потенцiалу та отримання найбiльшого 

прибутку з урахуванням задоволення потреб споживачiв. Аналiз можливостей 

пiдприємства дає змогу отримати достовiрну iнформацiю щодо стану активiв i 

пасивiв виробництва, здiйснювати аналiз зовнiшнього маркетингового 

середовища. Системний пiдхiд до органiзацiї управлiння й опрацювання 

стратегiї мiжнародного маркетингу – це науково обґрунтований шлях до 

пiдвищення прибутковостi, економiї витрат i полiпшення позицiй пiдприємства 

на зовнiшньому ринку. Невiд’ємною частиною системи маркетингового 

управлiння пiдприємством є забезпечення пропорцiйностi розвитку, пiдтримка 

та збереження соцiальних гарантiй для робiтникiв. 

Маркетинговому управлiнню, менеджменту та окремiй економiчнiй 

категорiї – мiжнародному маркетингу присвячено досить багато наукових 

праць закордонних учених – Ф. Котлера, К. Макконелла, С. Брю, Д. Карича, 

П. Дiксона, Е. Дихтля, Х. Хершгена, Дж. Р. Еванса, Б. Бермана, Г. Абрамова, 

Г. Крилова. У вiтчизнянiй лiтературi цей аспект вивчався українськими 

вченими, зокрема, Е. Азаряном, П. Гайдуцьким, О. Гудзинським, 

Й. Завадським, I. Герчиковою, П. Зав”яловим, О. Арсен”євою, Н. Моїсеєвою, 

В. Андрiйчуком, О. Бiлорусом, В. Будкiним, А. Вовчаком, А. Кредiсовим, 

Д.  Лук’яненком, О. Мозковим, В. Онищенком, С. Савел’євим, О. Соколенком, 

В. Поповим, Т. Циганковою.  



 

 

Метою дослiдження є науково-методичне обґрунтування теоретичних 

положень формування системи мiжнародного маркетингу на пiдприємствах-

суб’єктах зовнiшньоекономiчної дiяльностi, опрацювання положень органiзацiї 

маркетингового пiдприємства, яке функцiонує на засадах ринкової економiки. 

Згiдно з метою дослiдження в роботi поставлено наступнi завдання: 

визначити поняття органiзацiї маркетингової дiяльностi на пiдприємствi; 

дослiдити форми та види мiжнародної маркетингової дiяльностi 

пiдприємства; 

визначити методологiчнi пiдходи до оцiнки ефективностi маркетингової 

дiяльностi пiдприємства; 

здiйснити комплексний аналiз пiдприємства – дати загальну 

характеристику, провести фiнансово-економiчний аналiз та аналiз мiжнародної 

маркетингової дiяльностi пiдприємства; 

на основi проведеного аналiзу сформулювати основнi проблеми в 

органiзацiї менеджменту, розробити систему реалiзацiї обраної стратегiї та дати 

оцiнку ефективностi запропонованих заходiв. 

Об’єктом дослiдження є процес розвитку мiжнародного маркетингу 

пiдприємства.  

Предмет дослiдження – теоретичнi положення, методичнi пiдходи i 

методи обґрунтування, щодо мiжнародної маркетингової дiяльностi 

пiдприємства, з урахуванням особливостей його внутрiшнього середовища та 

конкурентного оточення.                        

Методичною i теоретичною основою для написання роботи є законодавчi 

акти i працi вiдомих вчених в областi мiжнародного маркетингу, економiки 

пiдприємства, менеджменту й аналiзу господарської дiяльностi пiдприємства. 

          У процесi дослiдження використано такi методи: узагальнення i 

семантичного аналiзу – для узагальнення теоретичних положень мiжнародної 

маркетингової дiяльностi пiдприємства й уточнення понятiйного апарату; 

аналiзу i синтезу – для класифiкацiї методiв аналiзу стану i передумов розвитку 



 

 

пiдприємства; статистичного, технiко–економiчного аналiзу – для визначення 

тенденцiй розвитку пiдприємства; формалiзацiї – для структурного 

обґрунтування факторiв внутрiшнього середовища пiдприємства;  

графiчний – для вiзуалiзацiї результатiв дослiдження.             

Методи дослiдження. Теоретичною та методологiчною основою 

дипломної роботи є положення економiчної теорiї, теорiї маркетингу, науковi 

працi вiтчизняних та зарубiжних вчених. 

Iнформацiйною базою дослiдження стали iнформацiйно-аналiтичнi 

матерiали та данi рiчної статистичної звiтностi ДНВП «Oб’єднaння Кoмунaр» 

Практичною базою дослiдження є ДНВП «Oб’єднaння Кoмунaр» 

Дипломну роботу викладено на 98 сторiнках. Вона складається зi вступу, 

чотирьох роздiлiв, висновкiв, списку використаних джерел з 73 найменувань. 

Матерiал дипломної роботи проiлюстровано 27 таблицями та 7 рисунками. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


