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ВСТУП 

 

Кожен підприємець, починаючи свою діяльність, повинен чітко уявляти 
потребу на майбутнє у фінансових, матеріальних, трудових та інтелектуальних 

ресурсах, джерела їх надходження, а також вміти чітко розрахувати ефективність 

використання ресурсів у бізнес-процесі. Це пояснюється тим, що в сучасній 

економіці саме підприємства виробляють основну масу товарів і послуг, які 
задовольняють потреби людини. 

В умовах ринкової економіки підприємці не зможуть досягти стабільного 

успіху, якщо не будуть чітко й ефективно планувати свою діяльність, постійно 
збирати й накопичувати інформацію про стан цільових ринків, положення на них 

конкурентів, про власні перспективи і можливості. 

При всьому розмаїтті форм підприємництва є ключові положення, які 

застосовні практично у всіх сферах комерційної діяльності і для різних фірм. 
Мета дисципліни полягає у створенні фундаменту знань у сфері 

підприємництва та бізнесу.  

Завданнями оволодіння дисципліною є: розгляд закономірностей та 
принципів розвитку бізнесу; узагальнення існуючих проблем з точки зору 

працівника, керівника, власника підприємства та суспільства в цілому; механізму 

створення підприємств, організації бізнесу та ефективного управління ним; 

формування комплексного уявлення про способи вибору напряму розвитку 
бізнесу та просування на ринку; розуміння алгоритму дії для реєстрації власного 

бізнесу. 

Об'єктом навчальної дисципліни є економічна система та процеси, що 
супроводжують процес створення та розвитку власного бізнесу в умовах 

нестабільного зовнішнього середовища. 

Предметом навчальної дисципліни є господарські рішення та пов'язані з 

ними результати створення та розвитку власного бізнесу.  
Результати навчання та компетентності, які формує навчальна дисципліна, 

визначено в табл. 1. 

Таблиця 1 
 

Результати навчання та компетентності, які формує навчальна дисципліна 
 

Результати навчання 
Компетентності, якими повинен 

оволодіти здобувач вищої освіти 

Здатність розробити бізнес-

ідею для створення власного 

підприємства, провести аналіз 

ринку та розробити бізнес-план 

для підприємницької ідеї 

Здатність проводити стратегічний аналіз ринку; 

здатність виявляти потенційний попит на продукцію чи 

послуги; 

здатність формувати бізнес-ідею; 

здатність створювати бізнес-план 

Можливість реєстрації та 

супроводу власного бізнесу в 

податковому та фінансовому 

аспектах 

Можливість вибору найбільш оптимальної форми 

організації бізнесу; 

здатність розуміти переваги та недоліки загальної 

податкової системи; 

порядок та особливості визначення об’єкта оподаткування; 

здатність створювати та аналізувати фінансову звітність 

підприємства 
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ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
 

Зміст навчальної дисципліни 
 

Тема 1. Аналіз ринку 

1.1. Методи та інструменти аналізу ринку. 
Аналіз ринку – це кількісна та якісна оцінка ринку. Він розглядає розмір 

ринку як за обсягом, так і за вартістю, різні сегменти споживачів і моделі купівлі, 

конкуренцію та економічне середовище з точки зору бар’єрів входу та 

регулювання. 
1.2. Характеристика галузей і вибір ніші для створення бізнесу. 

Аналіз ринку вивчає привабливість і динаміку спеціального ринку в 

спеціальній галузі. Це частина галузевого аналізу і, таким чином, глобального 
екологічного аналізу. За допомогою всіх цих аналізів можна визначити сильні та 

слабкі сторони, можливості та загрози компанії. 

1.3. Аналіз конкурентного середовища. 

Оцініть привабливість сектора для компаній, які вже в ньому працюють, і 
для нових учасників або інвесторів. Визначити перспективи окремих галузей, 

можливості та загрози. Визначення нових, привабливих секторів для компанії, в 

які вона могла б інвестувати. 
 

Тема 2. Форми залучення капіталу та фінансових розрахунків. 

2.1. Характеристика позикового капіталу: форми та особливості. 

Необхідність і сутність кредиту. Банківський кредит. Кредит як форма руху 
вартості на зворотній основі. Принципи та методи банківського кредитування. 

Механізм банківського кредитування. Основні ознаки позичкового капіталу.  

2.2. Основи фінансових розрахунків. 

Теорія вартості грошей у часі. Сучасні та майбутні капітальні витрати. 
Процеси вирощування та уцінки. 

2.3. Відкриття бізнесу як форма реалізації інвестиційного проекту. 

Економічна сутність і зміст інвестицій. Форми залучення інвестиційних 
ресурсів. Оцінка вартості інвестиційних ресурсів. Як оцінити інвестиційний 

проект. 

2.4. Продаж нерухомості. 

Оцінка вартості майна. Вартість ліквідації. Основи розрахунків вартості 
нерухомого майна. 

 

Тема 3. Складання бізнес-плану проекту. 

3. 1. Етапи процесу бізнес-планування. 

Що таке бізнес-план? Роль дослідження в бізнес-плані. Мета створення 

бізнес-плану. Профіль компанії. 

3. 2. Особливості створення маркетингового плану. 
Що таке маркетинговий план? Маркетингове планування: значення та види 

маркетингових планів. 
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3. 3. Особливості складання виробничого плану. 

Основи планування виробництва. Планування продажів і операцій. 

3. 4 Особливості складання організаційного плану. 
Типи організаційної структури. 

3. 5. Особливості складання фінансового плану. 

Загальний обсяг інвестицій, структура джерел фінансування проекту, план 

доходів і витрат, план руху грошових коштів. 
 

Тема 4. Форми організації бізнесу 

4.1. Загальна характеристика можливих форм організації бізнесу.  
Вибір організаційно-правової форми діяльності для юридичних та фізичних 

осіб. Підприємництво. Бізнес-асоціації. Приватні підприємства. 

4.2. Типи компаній. 

Акціонерне суспільство. Публічна компанія. Приватне акціонерне 
товариство. Товариство з обмеженою відповідальністю. Товариство з додатковою 

відповідальністю. Обмежене партнерство. Повна компанія. 

4.3. Переваги та недоліки окремих форм організації бізнесу.  
Переваги та недоліки одноосібної власності. Переваги та недоліки 

товариства з обмеженою відповідальністю. Переваги та недоліки акціонерних 

товариств. Відмінності акціонерних товариств від товариств з обмеженою 

відповідальністю. Відмінності ТОВ від приватних підприємств. Переваги та 
недоліки організації бізнесу у формі юридичної та фізичної особи-підприємця. 

4.4. Правові аспекти створення підприємства. 

Прийняття рішення про створення юридичної особи. Установчі документи. 
Мінімальна і максимальна кількість учасників. Вимоги до статутного капіталу. 

Внески учасників. Особливості створення акціонерних товариств, товариств з 

обмеженою відповідальністю та приватних підприємств. Державна реєстрація. 

4.5. Правові аспекти реєстрації фізичної особи-підприємця. 
Органи, що здійснюють реєстрацію фізичних осіб-підприємців. Вимоги до 

оформлення документів, що подаються для державної реєстрації. Особливості 

державної реєстрації в електронній формі. 
 

Тема 5. Системи оподаткування юридичних осіб 

5.1. Загальна система оподаткування. 

Переваги та недоліки загальної системи оподаткування. Загальнодержавні 
та місцеві податки і збори. 

5.2. Податок на прибуток. 

Загальна характеристика податку на прибуток. Об’єкт оподаткування 

податком на прибуток та порядок його обчислення. Ставки податків. Звільнення 
від сплати податків. Строки сплати податку до бюджету. 

5.3. Податок на додану вартість. 

Загальна характеристика податку на додану вартість. Податковий кредит і 
податкове зобов'язання. Порядок обчислення податку, що сплачується до 

бюджету. Ставки податків. Звільнення від сплати податків. Строки сплати 

податку до бюджету та складання податкової звітності. 
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5.4. Інші податки і збори та обов'язкові платежі. 

Мито та акциз. Оренда. Екологічний податок. Податок на доходи фізичних 

осіб та військовий збір. Місцеві податки та збори. Єдиний внесок на 
загальнообов'язкове державне соціальне страхування. 

5.5. Спрощена система оподаткування для юридичних осіб. 

Умови обрання або переходу на спрощену систему оподаткування. 

Переваги та недоліки спрощеної системи оподаткування. Податки та збори, що не 
сплачуються платником єдиного податку. Об'єкт оподаткування єдиним 

податком. Ставки податків. Строки сплати податку до бюджету та складання 

податкової звітності. Особливості оподаткування за спрощеною системою 
сільськогосподарських товаровиробників. 

 

Тема 6. Фінансова звітність 

6.1. Загальна характеристика та призначення фінансової звітності. 
Призначення та призначення фінансової звітності. Якісна характеристика 

фінансової звітності. Принципи складання фінансової звітності. 

6.2. Склад фінансової звітності. 
Баланс (звіт про фінансовий стан), Звіт про фінансові результати (звіт про 

сукупний дохід), Звіт про рух грошових коштів, Звіт про власний капітал. 

Примітки до звітів. 

6.3. Зміст і порядок складання Звіту про фінансовий стан і Звіту про 
фінансові результати. 

Склад активу і пасиву балансу. Зміст окремих статей балансу. Порядок 

визначення фінансового результату діяльності. Зв’язок між балансом і звітом про 
фінансові результати. 

6.4. Фінансова звітність малих та мікропідприємств. 

Особливості складання та подання фінансової звітності для малих та 

мікропідприємств. Зміст окремих статей балансу та звіту про фінансові 
результати. 

6.5. Міжнародна фінансова звітність. 

Сфера застосування міжнародних стандартів фінансової звітності. 
Порівняння фінансової звітності за національними та міжнародними стандартами. 

 

Перелік практичних (семінарських) занять / завдань за навчальною 

дисципліною наведено в табл. 2. 
 

Таблиця 2 
 

Перелік практичних (семінарських) занять / завдань 
 

Назва теми та/або завдання Зміст 

1 2 

Тема 1. 

Практичне заняття «Аналіз ринку на основі 

статистичних даних та аналіз конкурентного 

середовища» 
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Закінчення табл. 2 

 
1 2 

Тема 2.  

Практичне заняття« Метод стратегічного 

управління аналізом зовнішнього/внутрішнього 

середовища підприємства» 

Тема 3.  
Практичне заняття «Оцінка параметрів 

ефективності реалізації бізнес-плану» 

Тема 4.  Практичне заняття «Типи компаній в Україні» 

Тема 5.  
Практичне заняття «Загальна та спрощена системи 

оподаткування юридичних осіб» 

Тема 6.  Практичне заняття «Складання фінансової звітності» 

 
Перелік самостійної роботи за навчальною дисципліною наведено в табл. 3. 

 

Таблиця 3 
Перелік самостійної роботи 

 
Назва теми та/або 

завдання 
Зміст 

Тема 1.  

Вивчення нового матеріалу за питаннями: 

1. Вплив ринкового середовища на ринкову капіталізацію 

компанії. 

2. Вибір та обґрунтування галузі для відкриття бізнесу 

Тема 2.  
Поглиблене вивчення матеріалу за рахунок підготовки 

презентації на тему: Аналітичний огляд вартості залучення 

капіталу на фінансовому ринку 

Тема 3. 
Вивчення матеріалу з використанням елементів творчості, 

підготовка презентації ефективності виконання бізнес-плану 

Тема 4.  
Поглиблене вивчення матеріалу за питаннями: 

1. Приватне підприємництво: переваги та ризики. 

2. Європейський досвід створення малого бізнесу 

Тема 5.  
Удосконалення теоретичних знань через вивчення переваг та 

недоліків спрощеної системи оподаткування 

Тема 6.  

Поглиблене вивчення матеріалу за питаннями: 

1. Порівняння фінансової звітності за національними та 

міжнародними стандартами 

2. Інформаційні потреби користувачів фінансової звітності  

 
Кількість годин лекційних, практичних (семінарських) та годин самостійної 

роботи наведено в робочому плані (технологічній карті) з навчальної дисципліни. 

 

 
МЕТОДИ НАВЧАННЯ 

 

У процесі викладання навчальної дисципліни для набуття визначених 
результатів навчання, активізації освітнього процесу передбачено застосування 

таких методів навчання, як: 



7 

Словесні (лекція (Тема 3), проблемна лекція (Тема 2), лекція-провокація 

(Тема 1); бесіда (Теми 6); лекція-діалог (Тема 2, 5). 

Наочні (демонстрація (Теми 1, 3, 5). 
Практичні (практична робота (Теми 1-6 теми), ділова гра (Теми 1, 4), есе 

(Теми 2, 4), мозкові атаки (Теми 2, 5), робота в малих групах (Теми 2, 3, 5). 

 

ФОРМИ ТА МЕТОДИ ОЦІНЮВАННЯ 
 

Університет використовує 100 бальну накопичувальну систему оцінювання 

результатів навчання здобувачів вищої освіти. 
Поточний контроль здійснюється під час проведення лекційних, 

практичних (семінарських) занять і має на меті перевірку рівня підготовленості 

здобувача вищої освіти до виконання конкретної роботи і оцінюється сумою 

набраних балів. 
Підсумковий контроль включає семестровий контроль, який проводиться 

у формі диференційованого заліку. Підсумкова оцінка за навчальною 

дисципліною визначається сумуванням всіх балів, отриманих під час поточного 
контролю. 

Максимально можлива кількість балів за поточний контроль упродовж 

семестру для дисципліни, форма контролю якої залік, – 100 та мінімально 

можлива кількість балів – 60. 
Семестровий контроль проводиться у формах диференційованого заліку або 

заліку.  

Підсумкова оцінка за навчальною дисципліною визначається: 
− для дисциплін з формою семестрового контролю залік – сумуванням всіх 

балів, отриманих під час поточного контролю. 

Під час викладання навчальної дисципліни використовуються наступні 

контрольні заходи: 
Поточний контроль: письмова контрольна робота (12 балів), тестування 

(18 балів), експрес-опитування (10 балів), презентації (30 балів), колоквіум (30 

балів). 
Семестровий контроль: залік. 

Більш детальну інформацію щодо системи оцінювання наведено в робочому 

плані (технологічній карті) з навчальної дисципліни. 
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