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Стремительное развитие научно-технического прогресса 
и  информационного бизнеса является одной из основных при-
чин переориентации основных направлений деятельности боль-
шинства предприятий, в том числе и возникновение новых видов 
маркетинга. Развитие информационных технологий, среди кото-
рых основное место занимает сеть Интернет, появление и разви-
тие электронной коммерции стали основой для появления нового 
направления в современной концепции маркетинга взаимодей-
ствия – интернет-маркетинга. Сущность понятия «интернет-
маркетинг» объясняется разными учеными и  специалистами-
маркетологами по-разному. Постоянный пользователь Всемирной 
сети определяет интернет-маркетинг как комплекс специальных 
методов, которые позволяют собственникам веб-ресурсов про-
двигать свою торговую марку посредством продвижения своего 
сайта в Интернет. Интернет-маркетинг включает в себя целый 
комплекс дочерних дисциплин [3]. Также следует отметить на-
правленность данного направления маркетинга на «освоение ал-
горитмов формирования и обеспечение высокой эффективности 
рекламных кампаний, способов правильного позиционирования 
торговой марки на рынке» [2].

С ускорением научно-технического прогресса интернет-
маркетинг в Украине стремительно развивается. Подтверждени-
ем этого является тот факт, что с каждым годом расходы на ре-
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кламу в сети Интернет растут и составляют значительную долю 
рекламных бюджетов рекламодателей. Так, всё большее количе-
ство фирм включают интернет-маркетинг в список маркетинго-
вых инструментов, которые используются во время функциони-
рования предприятия. Причем следует отметить, что количество 
компаний, которые используют Интернет на всех этапах своей 
деятельности, увеличивается. Вследствие этого в последнее вре-
мя происходит процесс перехода от веб-сайтов с ограниченным 
функционалом к концепции создания сайта как полноценного 
маркетингового инструмента.

На сегодняшний день в Украине одним из наиболее популяр-
ных среди населения инструментов интернет-маркетинга являет-
ся Instagram – социальная площадка для размещения фото и ви-
део, для ведения личного блога. А с недавних пор Instagram стал 
развиваться в качестве коммерческой площадки для бизнеса.

По статистике на 2017 год каждый шестой украинец является 
активным пользователем данной социальной платформы. Из них 
34 % – мужчины, 66 % – женщины в возрасте от 18 до 25 лет [4].

Создатель социальной сети Instagram отмечает, что на сегод-
няшний день более 300 миллионов людей являются активными 
пользователями этого портала, 200 миллионов из которых захо-
дят в социальную сеть каждый день, в среднем проводя в прило-
жении около 21 минуты – просматривая фотографии, оценивая 
их и комментируя [5].

Важно отметить, что задействование Instagram в социальной 
сфере жизни приводит к возрастанию социальной активности 
и  осведомленности населения – активного пользователя данного 
приложения. Сегодня Instagram задействован как развлекатель-
ный, познавательный и воздействующий инструмент интернет-
маркетинга. Также разработчики этого социального портала 
достаточно часто обновляют его функционал. К недавним ново-
введениям относится возможность проводить опросы в живом 
времени; вести и сохранять на 24 часа прямые эфиры, создать 
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собственный видеоканал, который позволяет загружать видео до 
60 минут.

Проведение социальных опросов на базе данного интернет-
ресурса позволяет компаниям получать более полную и объек-
тивную информацию от потребителей, так как это удобно для 
пользователя сети, которому ничего не мешает и ничто не отвле-
кает.

Прямые эфиры позволяют облегчить коммуникацию между 
предприятиями и пользователями социальной сети, отвечать на 
интересующие вопросы в настоящее время, разъяснять какие-
либо ситуации. При этом есть возможность сохранить эфир на 
24 часа.

Исходя из перечисленных преимуществ Instagram как нового 
инструмента в интернет-маркетинге, его использование в право-
вом аспекте жизни украинцев позволит популяризировать и до-
ходчиво донести молодежному сегменту населения нововведения 
в политической жизни Украины. На сегодняшний день украинская 
молодежь более заинтересована в организации всевозможных 
митингов (31 %), чем в участии в голосовании (26 %). И всего лишь 
21 % украинской молодёжи заинтересован в политической жизни 
Украины [1]. Соответственно, вопрос о неактивности молодеж-
ного сегмента достаточно актуален. Это происходит из-за того, 
что сегодня любые нововведения в политической жизни страны 
воспринимаются молодежью как нечто априори негативное, не-
работающее и неразумное.

Молодежный сегмент Украины не заинтересован в просмо-
тре телевизионных новостей или любых других СМИ. А вот про-
смотр ленты новостей в сети Instagram, поиск новых инфлюэнсе-
ров, подражание, доверие и восприятие их как авторитетов – это 
именно то, что привлекает внимание молодежного сегмента со-
временного общества Украины.

Посредством размещения рекламы в аккаунтах популярных 
блогеров и звезд донести необходимую информацию станет лег-
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че. Юристы и политики составляют текст, в котором в максималь-
но доступной форме объясняют конкретный принятый закон или 
нововведение, со всеми разъяснениями, преимуществами, недо-
статками, в максимально открытой форме. Размещение рекламы 
согласовывается с конкретным селебрити, который, в свою оче-
редь, обрабатывает текст под свою манеру, от своего имени и вы-
ставляет данный текст в виде поста в Instagram.

Сейчас Instagram находится только в начале своего пути раз-
вития, и спустя какое-то время разработчики могут основательно 
заняться разработкой новых функций.

Таким образом, в ближайшее время Instagram выйдет на но-
вый уровень и охватит не только молодёжный сегмент общества, 
но и население других категорий, что значительно расширит ре-
кламную площадку и позволит охватить большую долю населе-
ния
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