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УДК 519.86(07.034), 339.13 

Литвиненко А.В., 

к.е.н., доцент, 

ННІ «Економіки і права» ХНЕУ імені Семена Кузнеця 

 

ПОЄДНАННЯ СТАТИСТИЧНОГО МОДЕЛЮВАННЯ ТА 

A/B-ТЕСТУВАННЯ У РЕКЛАМНІЙ СТРАТЕГІЇ БІЗНЕСУ 

 

У сучасному цифровому маркетингу дані відіграють ключову роль у 

процесі ухвалення рішень, дозволяючи компаніям ефективно коригувати 

рекламні активності, підвищувати залученість користувачів і вдосконалювати 

бізнес-процеси. Аналіз зібраної інформації дає можливість отримати глибше 

розуміння поведінки аудиторії, її інтересів і взаємодії з продуктами або 

послугами. 

Серед основних інструментів аналітики виділяються Google Analytics та 

Meta Ads Manager, які мають різну функціональну спрямованість. Перший 

зосереджений на вивченні поведінки користувачів на вебресурсах, другий - на 

адмініструванні рекламних кампаній у соціальних мережах Meta з можливістю 

точного таргетування та оптимізації оголошень. Синергія обох платформ 

дозволяє маркетологам оцінювати ефективність взаємодії з користувачами 

комплексно та з урахуванням бізнес-цілей. 

Застосування статистичного моделювання дозволяє створювати 

математичні моделі для аналізу минулих кампаній і прогнозування майбутніх 

результатів. До поширених методів належать регресійний аналіз, логістичні 

моделі, кластеризація. Серед переваг - можливість урахування великої кількості 

змінних і побудова довгострокових прогнозів. Водночас цей підхід вимагає 

значного обсягу якісних вхідних даних для забезпечення точності. 

A/B-тестування - це методика емпіричного порівняння альтернативних 

варіантів рекламного повідомлення чи продуктового елементу. Цей метод 

дозволяє в реальних умовах перевірити ефективність зміни окремих 

компонентів, ґрунтуючись на простих гіпотезах. Його перевагами є легкість 

реалізації та можливість ізолювати вплив однієї змінної. Серед недоліків — 

необхідність великої вибірки та неможливість аналізу взаємодії кількох 

факторів одночасно. 

Поєднання статистичних моделей з A/B-тестуванням створює підхід, що 

дозволяє досягти вищого рівня ефективності рекламної діяльності. Завдяки 

комбінуванню прогнозного та експериментального інструментарію 

маркетологи отримують ширше розуміння аудиторії, мають змогу краще 

оцінити майбутні результати й оптимізувати витрати на тестування. Таке 

поєднання дозволяє верифікувати моделі через тестування, зменшити ризик 

хибних прогнозів і скоротити кількість необхідних експериментів. 

Етапи реалізації комбінованої стратегії включають: 

 формування бази даних із використанням Google Analytics, Meta Ads, 

CRM-систем, соціальних платформ; 
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 визначення ключових метрик (CTR, конверсія, середній чек, демографія 

тощо); 

 побудову моделей, виявлення змінних, що мають вплив на результати, з 

використанням регресійного аналізу; 

 проведення A/B-тестів для перевірки змін, що показали перспективу в 

моделюванні, із порівнянням результатів контрольної та 

експериментальної груп; 

 зіставлення фактичних результатів з прогнозами; 

 оновлення моделей з урахуванням отриманих даних. 

Для ілюстрації: компанія ставить за мету збільшити CTR рекламних 

банерів. На першому етапі аналізуються результати попередніх кампаній, які 

демонструють позитивний вплив яскравих кольорів. Далі формується модель, 

яка враховує параметри кольору, розміру шрифту та позицію кнопки. Після 

цього запускається A/B-тестування двох варіантів банера - блакитного і 

рожевого. Результати показують, що блакитний варіант забезпечує підвищення 

CTR на 12%. Отримані дані використовуються для коригування моделі та 

подальших рішень щодо дизайну. 

Таким чином, інтеграція статистичного аналізу та A/B-тестування 

створює гнучкий і результативний підхід до управління маркетинговими 

кампаніями, що дозволяє бізнесам підвищувати ефективність реклами на основі 

даних і перевірених гіпотез. 
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