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Образ країни має вирішальне значення для її політичного, економічного та 

культурного зростання в сучасному взаємопов’язаному світі. Створення 

позитивного образу нації ‒ це ключовий аспект, що впливає на глобальну 

привабливість для капіталу, відвідувачів, союзників та населення. На тлі гарячого 

конфлікту, інформаційних війн та посилення глобального інтересу до України 

зростає попит на чітку, впізнавану та позитивну національно марковану образність. 

Під поняттям «національний бренд» розуміємо комплекс самобутніх 

характеристик, унікальних у своєму поєднанні. Бренд є поєднанням загальних 

уявлення про країну в світі та окремих рис, що вирізняють її від інших. Національний 

бренд конструює перспективу розвитку нації, що сформована стратегіями 

комунікацій, ініціативами уряду, бізнесу та некомерційними організаціями.  

До структури національного бренду зараховуємо візуальні символи (емблеми, 

фрази), культурні норми (звичаї, діалект, артистичність), емоційні характеристики 

(сердечність, відвертість) та політичні та суспільні устрімлення (демократичність, 

рішучість, сміливість, самоорганізованість). 

Національний брендинг – це неперервний процес, де група брендів є втіленням 

ідеї ідентичності країни, вважається в міжнародному просторі інтелектуальна 

власністю країни. Створення позитивного «візерунку» України – це головна мета 

національного брендингу. Позитивні уявлення про Україну забезпечують 

можливість мати конкурентні переваги та користуватись ними. та накопичення 

репутаційного капіталу з метою найповнішої реалізації власних національних 

інтересів на міжнародних ринках.  

Важливою складовою вдалого брендингу країни є створення позитивного 

іміджу держави – технологія створення позитивних стереотипів, символів, а також 

створення текстових наративів та візуалізацій, які втілюють дух, міф, традицію та 

сучасність як історію успіху, вдалого становлення з позитивними наслідками. У 

такому контексті національний бренд може перетворитися на потужний інструмент 

м'якої сили, впивати на громадські настрої в межах і поза межами країни, 

підсилювати вплив на глобальне управління та сприяння консолідації нації.  
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Дослідження національного брендування є дуже популярними в Україні. Серед 

вітчизняних дослідників варто виділити роботи Кукси В., Смачило Т., Олехи Д. – це 

розвідки в галузі шляхів формування та позиціонування бренду Україна; теоретичні 

основи позиціювання та брендингу закладено в дослідженнях Чугунової Г., 

Штельмашенко А., розглядаються політологічні та економічні аспекти формування 

технології брендування.  

О днією з перших системних спроб створення позитивного бренду Україн и є 

у рядова ініціат ива «Ukraine NOW», що  розпочалася в 201 8 році. Ця платформа 

візуалізує Україну за допомогою сучасної, відкритої  й активної  стилістики, яку 

можна застосовувати д ля різних сфе р: від туризму до економіки. Бренд мав на меті 

мету зміну сприйняття України. Це не пострадянська країна з нестабільною 

ситуаціє ю, але де ржава, що відкрита для співпраці, тури зму та  нових ідей. 

Ка мпан ія   отримала міжна родне визнання; а саме  престижну нагороду Red  Dot 

Design Awar d 2018. 

У 2022 р., з початком повномасштабного вторгнення росії, імідж України 

радикально змінився. Асоціативні ряди стійкості, мужності, незламності, свободи 

перейшли на передній план, утворено новий національний наратив. Ініціатива “Be 

Brave Like Ukraine” від агенції Banda, що створена за підтримки уряду України 

репрезентувала нову ідентифікацію країни як символу спротиву, єдності та гідності. 

Ці меседжі суттєве вплинули на сприйняття та зображення України у світових медіа, 

соціальних мережах, на міжнародних форумах.  

Створення позитивного бренду України є технологією м'якого комунікаційного 

впливу, довгостроковою роботою публічної дипломатії, де основним надбанням є 

здатність привернути увагу, але не примушувати. У цьому контексті національний 

бренд служить провідним інструментом для привернення уваги глобальної 

аудиторії, зміцнюючи геополітичні обставини та захищаючи стратегічні цілі країни. 
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