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PODZIĘKOWANIA 

 

Składamy serdeczne podziękowania naszym Szanownym Partnerom i 

Współorganizatorom za połączenie sił na rzecz budowania wspólnej przestrzeni 

bezpieczeństwa i humanistyki. W dobie wyzwań wojennych oraz wielkich 

transformacji społecznych 2026 roku, żywy dialog naukowy między uczelniami 

wyższymi Ukrainy a wspólnotą europejską stał się prawdziwą infrastrukturą 

odporności i intelektualnego oporu. Kreatywny i naukowy potencjał 

zaprezentowanych referatów dowiódł, iż współczesna humanistyka, sztuka cyfrowa 

oraz kompetencje językowe stanowią te mentalne kotwice, które podtrzymują nasze 

społeczeństwo. Niniejsza konferencja potwierdziła, że nasze bezpieczeństwo i 

przyszły rozwój opierają się na solidarności, zaufaniu oraz wspólnej wierze w 

innowacyjny postęp nauki. Razem ku nowym intelektualnym zwycięstwom!  
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ПОДЯКА 

 

Щиро дякуємо нашим вельмишановним партнерам та співорганізаторам за 

об’єднання зусиль навколо розбудови спільного безпекового та гуманітарного 

простору. У часи воєнних викликів та масштабних суспільних трансформацій 

2026 року живий науковий діалог між закладами вищої освіти України та 

європейської спільноти став справжньою інфраструктурою стійкості та 

інтелектуального спротиву. Творчий і науковий потенціал представлених 

доповідей продемонстрував, що сучасна гуманітаристика, цифрове мистецтво 

та мовна компетентність є тими ментальними якорями, що тримають наше 

суспільство. Ця конференція довела: наша безпека й майбутній розвиток 

тримаються на солідарності, довірі та спільній вірі в інноваційний поступ 

науки. Разом до нових інтелектуальних перемог!  
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ПАНЕЛЬ 1. СОЦІАЛЬНІ КОМУНІКАЦІЇ У ФОРМУВАННІ 

СТРАТЕГІЧНОГО КАПІТАЛУ ГРОМАД І ТЕРИТОРІЙ 

 

ЖУРНАЛІСТИКА В РЕГІОНАЛЬНИХ ОНЛАЙН-МЕДІА ЯК ІНСТРУМЕНТ 

ФОРМУВАННЯ КУЛЬТУРНОГО КАПІТАЛУ ЛОКАЛЬНИХ ГРОМАД  

 

Галина ДЕРЖИПІЛЬСЬКА 

асистент кафедри журналістики, реклами та зв’язків з громадськістю 

Університету Короля Данила 

 

У сучасному інформаційному просторі регіонів України, в умовах 

повномасштабної війни та економічної нестабільності, культурна тематика часто 

відходить на периферію медійної уваги. Водночас дослідження Media Development 

Foundation, присвячене феномену інформаційної втоми в Україні, засвідчує, що 

аудиторія дедалі частіше уникає надмірного потоку воєнних новин через 

емоційне виснаження та інформаційне перевантаження [1]. У цьому контексті 

локальні медіа отримують можливість посилити значення контенту, 

пов’язаного з культурою, локальною ідентичністю та життям громади. Таким 

чином, культурна журналістика в регіональних онлайн-медіа може 

розглядатися не лише як інструмент інформування про мистецькі події, а й як 

механізм підтримання культурного капіталу громади в умовах воєнної та 

інформаційної кризи. 

Проблематика культурної журналістики в українському медіапросторі 

частково представлена у працях О. Гарматій та С. Кісіль, які досліджують 

тенденції висвітлення культури в українських медіа та звертають увагу на 

домінування інформаційних жанрів у поданні культурної тематики [2]. Питання 

культурної журналістики як соціального інституту порушує Н. Засядько, 

наголошуючи на ролі журналістики у формуванні культурних смаків 

аудиторії [3]. Жанрові трансформації локальних медіа та переважання 

новинного контенту аналізує Л. Садова [4]. Теоретичною основою дослідження 

стала концепція культурного капіталу П’єра Бурдьє, яку в контексті локальних 

громад можна трактувати як сукупність культурних практик, інституцій і 

символічних ресурсів, що формують ідентичність та репутацію громади [5]. 

Метою дослідження є виявлення ролі регіональних онлайн-медіа у 

формуванні культурного капіталу громади через аналіз способів репрезентації 

мистецьких подій та культурних інституцій. Об’єктом дослідження стали 

матеріали онлайн-видань Івано-Франківська Galka.if.ua [6], KURS.if.ua [7] та 

«Суспільне Івано-Франківськ» [8] за період від 1 січня до 31 грудня 2025 року. 
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ОСОБЛИВОСТІ ФОРМУВАННЯ КОНТЕНТ-СТРАТЕГІЇ БРЕНДУ 

В INSTAGRAM В УМОВАХ ЛОКАЛЬНОГО РИНКУ 

 

Вікторія ФІЛІМОНКОВА 

здобувачка вищої освіти  

Харківського національного економічного університету імені Семена Кузнеця  

 

Соціальні мережі стали одним із ключових каналів маркетингових 

комунікацій брендів, а Instagram завдяки візуальній природі особливо 

ефективний для fashion-сегмента. Для компаній, що працюють на локальному 

ринку, недостатньо просто вести сторінку й регулярно публікувати контент: 

необхідно вибудовувати цілісну контент-стратегію, яка враховує культурні, 

мовні та поведінкові особливості цільової аудиторії [1; 2]. 

Метою цієї публікації є визначення основних складових ефективної 

контент-стратегії бренду в Instagram в умовах локального ринку. На практиці 

така стратегія має поєднувати аналіз аудиторії, формування візуальної 

ідентичності, добір контент-пілонів, планування регулярних публікацій і 

системне оцінювання результатів. Контент-маркетинг у цьому разі виступає не 

лише інструментом просування, а й способом формування довготривалих 

відносин із підписниками та підвищення довіри до бренду [3]. 

Першим етапом є визначення цільової аудиторії. Для локального fashion-

ринку це, як правило, молодь 18–30 рр., міські споживачі, а також покупці, для 

яких важливими є стиль, якість і відповідність актуальним трендам. Саме на 

основі потреб цієї аудиторії формуються контент-пілони: презентація товару, 

стилістичні добірки, освітні матеріали, закулісся виробництва, відгуки клієнтів 

і контент користувачів. Такий підхід дає змогу поєднати інформаційну, 

емоційну та продажну функції комунікації [4; 5]. 

Другим важливим елементом є візуальна ідентичність бренду. Узгоджена 

палітра кольорів, типографіка, стиль фото- і відеоконтенту, а також єдина 

композиційна логіка профілю формують впізнаваність і створюють позитивне 

перше враження. Для Instagram це особливо важливо, оскільки саме візуальний 

образ часто стає першим контактом потенційного клієнта з брендом. У 

локальному контексті значення має й мовна адаптація: використання 

української мови, локальних референсів і близьких аудиторії смислів підсилює 

відчуття автентичності та довіри [1]. 

Ефективна контент-стратегія також потребує правильного вибору 

форматів. Пости допомагають підтримувати цілісну естетику профілю, Reels 

розширюють охоплення, Stories забезпечують оперативну взаємодію з 
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підписниками, а інтерактивні механіки сприяють залученню та зростанню 

активності аудиторії. Для fashion-бренду доцільно комбінувати різні формати, щоб 

не лише інформувати, а й надихати, демонструвати цінності бренду та 

стимулювати купівельну поведінку [2; 4]. 

Окремої уваги потребує взаємодія з аудиторією та аналіз ефективності. 

Коментарі, приватні повідомлення, опитування в Stories, репости відгуків і 

контенту користувачів формують навколо бренду спільноту, а не просто набір 

підписників. Результативність контент-стратегії слід оцінювати за такими 

показниками, як охоплення, залученість, переходи до профілю або сайту, 

збереження публікацій і конверсії. Регулярний аналіз цих метрик дає змогу 

коригувати контент-план та обирати більш ефективні формати [3; 5]. 

Додатковим інструментом просування для брендів у fashion-сегменті є 

співпраця з інфлюенсерами. Найчастіше ефективними виявляються мікро- та 

наноінфлюенсери, оскільки їхня аудиторія сприймає рекомендації як більш щирі та 

наближені до реального досвіду. У поєднанні з якісним органічним контентом, 

таргетованою рекламою та системною аналітикою це дає змогу підвищувати 

впізнаваність бренду й посилювати його позиції на локальному ринку. 

Отже, формування контент-стратегії бренду в Instagram в умовах локального 

ринку має ґрунтуватися на глибокому розумінні аудиторії, послідовній візуальній 

ідентичності, локалізації повідомлень та постійному вимірюванні результатів. 

Найбільш ефективною є стратегія, що поєднує різні формати контенту, регулярну 

взаємодію з підписниками та співпрацю з інфлюенсерами. Саме така модель 

дозволяє бренду не лише збільшувати охоплення, а й формувати лояльну спільноту 

навколо себе. 
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