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ВСТУП 
 

У сучасних умовах розвитку креативних індустрій особливо важливим є 
розуміння ролі цифрових технологій у формуванні та підтримці брендів. 
Дисципліна «Цифрові інструменти брендингу» спрямована на формування у 
здобувачів вищої освіти комплексного уявлення про сучасні підходи до 
створення, візуалізації та розвитку бренду за допомогою цифрових засобів. 

Мета дисципліни – сформувати у здобувачів системні знання про цифрові 
технології та інструменти, що використовуються у брендингу, навчити 
застосовувати їх для розробки елементів фірмового стилю, створення 
бренд-комунікацій та управління візуальною ідентичністю в цифровому 
середовищі. 

Завдання дисципліни: 
-​ ознайомлення зі специфікою сучасного цифрового брендингу та його 

місцем у системі маркетингової комунікації; 
-​ вивчення можливостей професійних цифрових інструментів (Adobe 

Creative Cloud, Canva, Figma, генеративний ШІ тощо), що застосовуються 
для створення бренд-айдентики; 

-​ формування розуміння принципів роботи з логотипами, шрифтами, 
кольоровими системами та графічними елементами у цифровому 
середовищі; 

-​ набуття навичок розробки цифрових матеріалів для бренду: презентацій, 
соціальних медіа-пакетів, банерів, візуального контенту та 
промоматеріалів; 

-​ вивчення основ цифрової гігієни, авторського права та етики 
використання штучного інтелекту у бренд-комунікаціях; 

-​ розвиток умінь інтегрувати цифрові інструменти у практичні завдання з 
побудови айдентики та підтримки брендових стратегій.​
Об’єкт вивчення дисципліни – цифрові інструменти та технології, що 
забезпечують створення, розвиток і підтримку бренду. 
Предмет дисципліни – методи, техніки та підходи до застосування 

цифрових засобів у процесах бренд-дизайну, розробки візуальної ідентичності 
та формування бренд-комунікацій у сучасному цифровому середовищі. 

Результати навчання та компетентності, які формує навчальна дисципліна  
визначено в табл. 1. 

 
Таблиця 1  

Результати навчання та компетентності, які формує навчальна дисципліна  
 

Результати навчання Компетентності, якими повинен 
оволодіти здобувач вищої освіти 

Розуміти сутність, роль і значення 
брендингу в умовах цифрового 

Здатність аналізувати місце цифрового 
брендингу в системі маркетингових і 
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середовища. комунікаційних стратегій.​
Володіння базовими поняттями та 
термінами цифрового брендингу. 

Пояснювати принципи формування 
цифрової ідентичності та візуального 
стилю бренду. 

Здатність інтерпретувати елементи 
айдентики бренду в цифровому 
середовищі. 
Володіння знаннями щодо структури та 
складових візуальної ідентичності. 

Застосовувати професійні цифрові 
інструменти для створення 
бренд-айдентики. 

Здатність працювати з Adobe Creative 
Cloud, Canva, Figma та генеративними 
інструментами ШІ. 
Володіння практичними навичками 
створення цифрових візуальних 
матеріалів. 

Проєктувати елементи фірмового 
стилю для цифрового середовища. 

Здатність розробляти логотипи, 
шрифтові та кольорові системи, 
графічні елементи для бренду. 
Володіння принципами композиції та 
візуальної цілісності. 

Створювати цифрові матеріали для 
бренд-комунікацій. 

Здатність розробляти презентації, 
соціальні медіа-пакети, банери, 
візуальний контент і промоматеріали. 
Володіння навичками адаптації дизайну 
під різні цифрові платформи. 

Використовувати соціальні медіа як 
інструмент розвитку та підтримки 
бренду. 

Здатність планувати та реалізовувати 
бренд-присутність у соціальних 
мережах. 
Володіння основами контент-стратегії 
та візуального сторітелінгу. 

Інтегрувати принципи 
контент-маркетингу та сторітелінгу в 
цифровий брендинг. 

Здатність формувати бренд-наратив і 
візуальні повідомлення. 
Володіння методами створення 
послідовної бренд-комунікації 

Аналізувати ефективність брендових 
комунікацій у цифровому середовищі. 

Здатність застосовувати інструменти 
аналітики для оцінки впізнаваності та 
взаємодії з брендом. 
Володіння базовими метриками 
цифрового маркетингу. 

Дотримуватися принципів цифрової 
гігієни, авторського права та етики 
використання ШІ. 

Здатність відповідально 
використовувати цифрові ресурси та 
ШІ-інструменти. 
Володіння знаннями правових та 
етичних норм у бренд-комунікаціях. 
​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​3 



 

Інтегрувати цифрові інструменти у 
практичні завдання з побудови та 
підтримки бренду. 

Здатність комплексно застосовувати 
цифрові технології у бренд-дизайні. 
Володіння навичками командної та 
проєктної роботи в цифровому 
середовищі. 

 
ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 
Зміст навчальної дисципліни 
Змістовий модуль 1. Основи цифрового брендингу. 
Тема 1. Суть і значення брендингу в цифровому середовищі. 
Тема 2. Формування цифрової ідентичності та візуального стилю бренду. 
Змістовий модуль 2. Інструменти та стратегії цифрового брендингу. 
Тема 3. Соціальні медіа як платформа для розвитку бренду. 
Тема 4. Контент-маркетинг і сторітелінг у цифровому брендингу. 
Тема 5. Аналітика та інструменти оцінки ефективності брендових комунікацій. 
 

Перелік лабораторних занять /завдань за навчальною дисципліною 
наведено в табл. 2 

Таблиця 2 
Перелік  лабораторних занять / завдань 

Назва теми  Зміст 

Тема 1.  Аналіз цифрової присутності брендів. Карта цифрових точок 
контакту бренд. 

Тема 2. 
 Створення moodboard та визначення стилістики цифрової 
айдентики. Розробка базових елементів цифрової айдентики 
бренду. 

Тема 3.  Створення графічних матеріалів для соцмереж. Аудит 
соціальних медіа бренду та його конкурентів. 

Тема 4.  Розробка контент-плану та календаря публікацій. Сторітелінг 
і створення бренд-історії. 

Тема 5.  
Створення пакету цифрового контенту (пост + сторіс + 
відео). Інструменти аналітики та оцінка ефективності 
цифрового бренду. 

Перелік самостійної роботи за навчальною дисципліною наведено в 
табл. 2. 

Таблиця 2 
Перелік самостійної роботи 

Назва теми  Зміст 
Тема 1 – 5 Вивчення нового матеріалу: перегляд відео-лекцій та 
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ознайомлення з різними платформами для прототипування та 
інструментами дизайн-проєктування 

Тема 1 -4 Поглиблене вивчення матеріалу: виконання типових задач  
Тема 1 -5 Вивчення теоретичного матеріалу, підготовка до практичних / 

лабораторних занять 
Кількість годин лекційних та лабораторних занять та годин самостійної 

роботи наведено в робочому плані (технологічній карті) з навчальної 
дисципліни. 

МЕТОДИ НАВЧАННЯ 
 
У процесі викладання навчальної дисципліни для набуття визначених 

результатів навчання, активізації освітнього процесу передбачено застосування 
таких методів навчання, як: 

Словесні (лекція-візуалізація (Тема 1-3), проблемна лекція (Тема 2), 
лекція-діалог (Тема 4)). 

Наочні (демонстрація (Тема 1-5)).​
​ Лабораторні (лабораторні роботи (Тема 1 – 5)). 

ФОРМИ ТА МЕТОДИ ОЦІНЮВАННЯ 
Університет використовує 100 бальну накопичувальну систему 

оцінювання результатів навчання здобувачів вищої освіти. 
Поточний контроль здійснюється під час проведення лекційних та 

лабораторних занять і має на меті перевірку рівня підготовленості здобувача 
вищої освіти до виконання конкретної роботи і оцінюється сумою набраних 
балів: 

− для дисциплін з формою семестрового контролю залік: максимальна 
сума – 100 балів; мінімальна сума, що дозволяє здобувачу вищої освіти 
складати залік – 60 балів. 

Підсумковий контроль включає семестровий контроль та атестацію 
здобувача вищої освіти. 

Семестровий контроль проводиться у формах семестрового заліку. 
Максимальна сума балів, яку може отримати здобувач вищої освіти під 

час заліку – 100 балів. Мінімальна сума, за якою залік вважається складеним – 
60 балів. 

Підсумкова оцінка за навчальною дисципліною визначається: 
− для дисциплін з формою семестрового контролю залік – сумуванням 

балів за поточний та підсумковий контроль. 
Під час викладання навчальної дисципліни використовуються наступні 

контрольні заходи: 
Поточний контроль: виконання та захист практичних/лабораторних робіт 

(4 комплексні роботи по 20 балів кожна, 80 балів), проходження 
експрес-опитувань (4 тести по 5 балів кожний, 20 балів). ​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​​5 



 

Семестровий контроль: Залік 
Більш детальну інформацію щодо системи оцінювання наведено в робочому 
плані (технологічній карті) з навчальної дисципліни. 
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Інформаційні ресурси 

24.​Офіційний вебсайт Adobe [Електронний ресурс] – https://www.adobe.com 
(Ресурси та навчальні матеріали з Photoshop, Illustrator, InDesign).  

25.​Figma Community [Електронний ресурс] – 
https://www.figma.com/community (Бібліотека шаблонів, інструментів для 
прототипування та навчання).  

26.​Awwwards [Електронний ресурс] – https://www.awwwards.com (Сучасні 
тренди та приклади UI/UX дизайну).  

27.​Behance [Електронний ресурс] – https://www.behance.net (Платформа для 
перегляду портфоліо дизайнерів, натхнення та вивчення практичних 
кейсів).  

28.​Canva Design School [Електронний ресурс] – https://www.canva.com/learn 
(Безкоштовні уроки для початківців у сфері графічного дизайну). 

29.​Coursera: Graphic Design [Електронний ресурс] – 
https://www.coursera.org/learn/adobegraphic-design. 
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