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Александренко Д.Є. Етапи формування медіастратегії в 

соціальних мережах 

 

Анотація: Автор ставить за мету дослідити сутність поняття 

медіастратегії з різних боків, спираючись при цьому на думки різних 

дослідників цієї тематики. В роботі досліджується принцип стратегічного 

будування плану просування товару, послуги чи бізнесу в соціальних 

мережах, а також наводяться конкретні етапи формування медіастратегії. 

Предметом дослідження є етапи медіастратегії, які охоплюють діяльність 

бізнесу та мають вагомий вплив на нього. 

Ключові слова: Стратегічне планування, етапи медіастратегії, 

соціальні мережі, медіапросування. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 



 



 



 


