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КИТАЙ ЯК АРХІТЕКТОР НОВОГО  
СВІТОВОГО ПОРЯДКУ

УДК 327.8(510) Крупський В. В.

 		  Здобувач вищої освіти  
першого (бакалаврського) рівня ІV курсу 

ННІ міжнародних відносин ХНЕУ ім. С. Кузнеця

Анотація. Проаналізовано трансформацію світової політичної системи, зокрема посилення геополітично-
го впливу Китаю. Розглянуто економічні, фінансові та дипломатичні аспекти зростання КНР, включаючи іні
ціативу «Один пояс, один шлях» та стратегію «м’якої сили». Підкреслено динаміку суперництва між Пекіном  
і Вашингтоном, а також взаємини Китаю з іншими глобальними і регіональними акторами, такими як Росія. 
Головне питання – потенційний статус Китаю як нової наддержави та його роль у формуванні багатополярного 
світового порядку.

Ключові слова: Китай, геополітика, гегемонія, світовий порядок, полярність, м’яка сила, США, Росія.

Annotation. The article analyzes the transformation of the global political system, in particular, the growing geopolitical 
influence of China. The economic, financial, and diplomatic aspects of China’s growth, including the «One Belt, One Road» 
initiative and the «soft power» strategy, are considered. The author emphasizes the dynamics of rivalry between Beijing and 
Washington, as well as China’s relations with other global and regional actors, such as Russia. The main issue is China’s potential 
status as a new superpower and its role in shaping a multipolar world order.

Keywords: China, geopolitics, hegemony, world order, polarity, soft power, USA, Russia.

Слід зазначити, що в цей час відбувається зміна світової політичної системи, в якій колишні центри вла-
ди поступово втрачають свої позиції, а нові гравці формують власні пріоритети. Сьогодні ми спостерігаємо  
за зростанням впливу азійських країн, зокрема Китаю. Країна, яка ще кілька десятиліть тому вважалася ре-
гіональною державою, тепер впевнено прагне стати одним із основних центрів глобального впливу. Завдяки 
своїй економічній силі та технологічним досягненням Китай розширює свій вплив у різних частинах світу –  
від Азії та Африки до Європи та Латинської Америки. Китайські проєкти в сферах інфраструктури, енергетики  
та фінансів поступово формують нову архітектуру економічної взаємодії, в якій Пекін займає центральне місце.

© Крупський В. В., 2025	
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Ці думки підтверджує робота Роберта Фогеля, Нобелівського лауреата в галузі економіки та професора 
школи бізнесу Чиказького університету. За його підрахунками, «до 2040 року ВВП Китаю дорівнюватиме 
123 трлн дол. США – приблизно у 3 рази більше всього світового продукту, виробленого у 2000 р.». Але, на дум
ку професора, найголовніше те, що «Китай перетвориться на надбагату країну з показником у 85 тис. дол. ВВП 
на душу населення при вдвічі меншому прогнозованому значенні для ЄС» [5].

Ще у 2010 році відомий мільярдер Джордж Сорос в інтерв’ю Financial Times заявив про так звану «валютну 
війну». Він вірив, що Китай здатен суттєво трансформувати фінансову систему, витіснивши долар з лідируючих 
позицій. І на його місце прийде не євро, а юань. А також експерт додав: «Усвідомлює він це чи ні, але Китай 
став лідером світу» [7].

Отже, сьогодні ми спостерігаємо не лише зміцнення геостратегічних позицій Китаю, але й зростання 
напруженості між Пекіном і Вашингтоном, що стає одним із ключових чинників формування нового світового 
порядку. Проте постає питання: чи призведе розвиток Східного гіганта до багатополярності, чи, навпаки, 
Китай, використовуючи нові підходи, намагається встановити свою власну гегемонію, яка суттєво відрізняється 
від західної моделі. Більшість експертів, аналітиків і політиків сходяться на думці, що в найближчі десятиліття 
світ уже не залишиться однополярним. Визнання Китаю як майбутньої наддержави є беззаперечним. 

Однак з цього приводу є і протилежні думки. Науковий співробітник Норвезького інституту оборонних 
досліджень та колишній норвезький дипломат Йо Інге Беккеволд у статті на Foreign Policy у 2023 році 
заявив, що, навіть враховуючи зростання Китаю та його впливу на світову геополітичну ситуацію, «він 
не є ані регіональним гегемоном, ані наддержавою». Експерт зазначає: «Полярність, як просто кількість 
великих держав у міжнародній системі. Вона характеризується сімома ключовими показниками: чисельність 
населення, розмір території, забезпеченість ресурсами, економічна спроможність, військова сила, політична 
стабільність і політична компетентність». Враховуючи ці індикатори, на його думку, «міжнародна система 
зараз має чітку біполярну структуру з Китаєм і Сполученими Штатами як двома полюсами – подібно  
до американсько-радянського суперництва під час холодної війни». Але дипломат вважає, що «сама по собі 
полярність не дає повної картини могутності Китаю – вона походить від сили та розміру, а поняття гегемонії 
та наддержави є геополітичними поняттями» [6].

Проте виникає ще одне питання: які міжнародні або регіональні союзи формуватимуться навколо нових 
центрів сили в умовах глобальних змін? У XXI столітті термін «м’яка сила» набуває все більшої популярності. 
У китайському розумінні це поняття має дві складові – суспільно-політичну та економічну. По-перше, Пекін 
пропонує альтернативу західній моделі розвитку, акцентуючи увагу на економічній стабільності, соціальній 
солідарності та відмові від багатопартійності та плюралізму думок. Це приваблює багато країн, особливо ті, 
які прагнуть зменшити залежність від традиційних сфер впливу. Другим елементом реалізації стратегії «м’якої 
сили» є економічна орієнтація. Китай активно формує свій імідж за допомогою ініціативи «Один пояс, один 
шлях», започаткованої у 2013 році. Очікується, що до 2049 року до неї можуть долучитися понад 60 країн. 
Завдяки таким проєктам КНР зміцнює економічні, культурні та релігійні зв’язки між народами [4].

Таким чином, можна сказати, що провідна геополітична мета Пекіну – світова гегемонія, і якщо ще не остаточно, 
то в коротко- та середньостроковій перспективі Китай набуде статус наддержави. Офіційно КНР відмовляється  
це визнавати. Наприклад, на Саміті держав Південно-Східної Азії (АСЕАН) у листопаді 2021 року Сі Цзіньпін вкотре 
запевнив, що «Китай не прагне гегемонії та намагатиметься уникати військових конфліктів» [2].

Але, як ми бачимо, реальність трохи інша. Враховуючи вищезгадане питання про регіональні союзи, можна 
передбачити три осі на геополітичній арені: «Пекін-Вашингтон», «Пекін-Нью-Делі» та «Пекін-Москва». Якщо 
перші дві слід віднести до зон конфронтації (глобальної зі США та регіональної з Індією), то відносини з Росією 
мають більше союзницький характер. У лютому 2022 року, за кілька днів до повномасштабного вторгнення  
в Україну, Росія та Китай підписали угоду про «безмежне партнерство». Як аналізує колишній посол США 
в Росії, а нині професор Стенфордського університету Майкл Макфол в інтерв’ю Голосу Америки: «Вони 
намагаються грати дуже тонку гру. З одного боку, вони намагаються триматись поруч зі своїм автократичним 
партнером та союзником, Росією, дотримуючись так званого пакту «друзі без обмежень», а з іншого боку –  
не відштовхувати Захід і не заходити надто далеко, щоб не накликати на себе санкції» [3].

Незважаючи на згадуваний «союзницький характер», відносини між Росією та Китаєм не є рівноправними: 
Росія має більшу потребу в Китаї, ніж Китай в Росії. Москва стає дедалі більш залежною від Пекіну в економічній, 
енергетичній та військовій сферах. Це, своєю чергою, лише посилює вплив Китаю як на Росію, так і на Азійсько-
Тихоокеанський регіон [3]. 



Молодіжний економічний вісник ХНЕУ ім. С. Кузнеця № 2, 2025

121

Підбиваючи підсумки, зазначимо, що у прагненні до глобального лідерства Піднебесна застосовує 
вкрай складну та ретельно виважену тактику. Її в чомусь можна порівняти з «великою шахівницею» Збігнєва 
Бжезінського [1]. Однак варто зазначити, що оновлений зовнішньополітичний курс Китаю зосереджений  
на втіленні концепції «мирного розвитку» та зміцненні партнерських зв’язків з іншими геополітичними ак-
торами. Керівництво КНР підкреслює мирний характер держави, яка утримується від підтримки будь-яких 
конфліктів і дотримується нейтральної позиції, виступаючи радше спостерігачем. Така стратегія дає Пекіну 
змогу отримувати економічні переваги, уникаючи безпосередньої участі у протистояннях.

Науковий керівник – д-р філос. наук, професор Кузь О. М.
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