
Міністерство освіти України

Міністерство культури України

Київський національний
університет культури і мистецтв
Vytautas Magnus University
Timis Country Youth Foundation

Київський університет культури

Тернопільський національний
педагогічний університет
ім. В. Гнатюка

ГО Design4Ukraine
Національна Спілка
художників України

Спілка дизайнерів України
ГО «АртМіст»

30
квітня

2020

Міжнародна
науково-
практична

конференція
факультету
дизайну
і реклами
КНУКІМ

ДИЗАЙН
Для
СТАЛОГО

РОЗВИТКУ:

НАУКА,

OCBITА,

ПРАКТИКА



МІНІСТЕРСТВО
ОСВІТИ І НАУКИ

КИЇВСЬКИЙ
НАЦІОНАЛЬНИЙ

УНІВЕРСИТЕТ КУЛЬТУРИ
І МИСТЕЦТВ

ЗБІРНИК МАТЕРІАЛІВ

Міжнародна науково-практична 
конференція

«ДИЗАЙН ДЛЯ СТАЛОГО 
РОЗВИТКУ: НАУКА, ОСВІТА, 
ПРАКТИКА»

30 квітня 2026



117

Ключові слова: візуальна айдентика, урбаністичний 
дизайн, територіальний брендинг, візуальна екологія, 
цифровий двійник.

 
Концепція урбаністичного розвитку візуальної айдентики 

міської громади на сьогодні активно трансформується. Так, 
раніше це був простий набір графічним символів, а тепер пред-
ставляє набагато складніші системи візуального контролю 
якості та рівнів місцевого соціального капіталу. Багато громад 
зараз перевантажені обсягом доступної їм інформації, і в резуль-
таті багато старих рекламних методів стали абсолютно неакту-
альними. Виникає необхідність залучення комплексної системи 
візуалізації, створеної з використанням принципів міського 
планування в поєднанні з цифровими технологіями.
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Локальна ідентичність сьогодні не може бути розвинена без 
добре зрозумілого ефективного міського простору. У своєму систе-
матичному огляді Т. Аторо та інші (Atoro et al., 2025) демонструють, 
що естетичні стандарти в міському плануванні безпосередньо 
пов’язані з візуальною якістю міста, а дизайн – це практичний 
зв’язок між певним елементом історичної забудови міста та 
вимогами сучасного мешканця (Atoro et al., 2025). Ідентич-
ність повинна служити не лише декоративним елементом, вона 
повинна поєднуватися з фізичним середовищем, щоб створити 
більшу загальну привабливість простору.

Інформація про громаду використовує інструменти, які 
допомагають створювати практичні позначення для складного 
контенту. За даними Сарменто та Каллас-Бріто (2022), диза-
йнери використовують дуже специфічні інструменти разом із 
певними значеннями для розвитку фізичної міської ідентичності, 
і головним інструментом є розробка унікального, послідовного 
та автентичного образу, що представляє місцевий контекст 
(Mazzetto, 2024). Ця зміна гуманізує громаду, використовуючи 
різні візуальні метафори; забезпечує впізнаваність громади не 
тільки на локальному та державному, а й міжнародному рівні, та 
створює відчуття приналежності серед мешканців громади.

Одним із вирішальних етапів розвитку є створення модульної 
системи, яка забезпечує гнучкість бренду. Модульні системи 
означають, що ідентичність залишатиметься «живою» та може 
набувати різних форм залежно від конкретних потреб, таких 
як розробка дизайну муніципальних транспортних засобів або 
створення піктограм для смартфонів, тоді як спільнота залиша-
тиметься візуально єдиною в усіх формах комунікації.

Сучасні тенденції в брендингу територій змістилися 
від використання фізичного представлення для створення 
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бренду до створення цифрової копії міського середовища як 
інструменту брендингу. В дослідженні Маццетто (Mazzetto, 
2024) демонструє, як інтеграція міських цифрових двійників у 
розвиток розумних міст може бути важливою для пов’язування 
фізичного вираження бренду з його ідентичністю (Sarmento & 
Quelhas-Brito, 2022).

На сьогодні цифрова трансформація айдентики полягає у 
використанні сучасних технологій, серед яких VR та AR, для 
візуалізації культурного шару, розробці інтерактивних карт і 
навігаційних застосунків, а також створенні цифрових інтер-
фейсів для прямого контакту з громадою.

Щодо дизайну, сталий розвиток охоплює рішення, які не вима-
гають частої заміни ресурсів або фінансування. Поза часу типогра-
фічні рішення та природні колірні палітри збережуть актуальність 
ідентичності на десятиліття. Отже, це узгоджується з результатами 
Т. Аторо та ін., щодо довгострокового планування естетичних пара-
метрів міста для візуальної екології (Atoro et al., 2025).

Ідентичність має різні рівні практичної реалізації в міському 
контексті. Виділяють: інфраструктурний, що включає марку-
вання елементів міського вуличного благоустрою та ланд-
шафтних об’єктів; інформаційний, що базується на створенні 
ієрархічної навігації для орієнтування; цифровий, що враховує 
запровадження однакового стандарту UX/UI для всіх муні-
ципальних платформ. Зазначенні рівні демонструють широкі 
можливості дизайн-пошуків та створення унікальних рішень. 
Візуальна ідентичність для міських громад — це методичне 
поєднання лірики та технологій. Використовуючи сучасні 
інструменти дизайну (Mazzetto, 2024) та вдосконалені аналі-
тичні можливості цифрових двійників (Sarmento & Quelhas-
Brito, 2022), формує можливість побудови стійкої системи 
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ідентичності. Професійно скоординована ідентичність стає 
одним із інструментів для соціальної взаємодії та перетворює 
місто на зрозумілий, безпечніший у взаємодії й привабливий 
для життя регіон.
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