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ОСОБЛИВОСТІ ФОРМУВАННЯ СТРУКТУРИ ТА ФУНКЦІОНАЛУ

ІНТЕРНЕТ-МАГАЗИНУ СПОРТИВНИХ ТОВАРІВ

Summary. The paper considers the features of forming the structure and

functionality of an online sporting goods store. Attention is paid to the organization of

the product catalogue, product pages, search and filtering tools, ordering process,

navigation and responsive design.

Keywords: online store, sporting goods, website structure, functionality,

product catalogue, navigation, e-commerce.

Розроблення інтернет-магазину потребує формування логічної структури

вебресурсу та визначення його функціональних можливостей. Для інтернет-

магазину спортивних товарів важливими є зручність перегляду асортименту,

швидкий пошук продукції, доступність інформації про товари та послідовність

здійснення покупки. Значний обсяг різнотипної продукції зумовлює

необхідність раціональної організації каталогу та розподілу інформації між

вебсторінками. Формування структури та функціоналу такого вебресурсу

доцільно здійснювати за такими основними напрямами:

1. Формування основної структури вебресурсу. До структури інтернет-

магазину доцільно включити головну сторінку, каталог продукції, категорії,

сторінки товарів, кошик, оформлення замовлення та контактну інформацію.

Головна сторінка є основною точкою входу та має забезпечувати швидкий

228



доступ до ключових розділів вебресурсу [1]. Така організація структури дозволяє

користувачеві зручно переходити між основними розділами інтернет-магазину.

2. Організація каталогу спортивних товарів. Для спрощення роботи

користувача з асортиментом продукцію доцільно розподіляти за категоріями та

підкатегоріями [2]. Для спортивного інтернет-магазину можуть бути сформовані

категорії спортивного одягу, взуття, інвентарю, товарів для фітнесу, аксесуарів

та обладнання. Подальший поділ на підкатегорії дозволяє конкретизувати

асортимент та скоротити шлях користувача до необхідної групи товарів.

3. Формування сторінки товару. Сторінка окремого товару повинна

містити інформацію, необхідну користувачеві для ознайомлення з продукцією та

прийняття рішення щодо її придбання. До основних інформаційних елементів

доцільно віднести назву товару, фотографії, опис, характеристики, ціну та

інформацію про наявність. Для окремих категорій спортивних товарів, зокрема

одягу та взуття, також необхідно передбачити можливість вибору доступного

розміру та кольору [3]. При цьому товар має бути пов'язаний із відповідною

категорією каталогу, що спрощує організацію та перегляд асортименту.

4. Організація пошуку, сортування та фільтрації. За наявності значного

асортименту одного лише поділу товарів на категорії недостатньо. Тому у

функціоналі інтернет-магазину доцільно передбачити пошук продукції за

назвою, а також засоби сортування та фільтрації [4, 5]. Їх використання дає

можливість швидше знаходити необхідні товари та звужувати перелік продукції

за визначеними параметрами, зокрема категорією, ціною та популярністю.

5. Формування процесу здійснення покупки. Функціонал інтернет-

магазину має забезпечувати послідовний перехід від вибору продукції до

оформлення замовлення. Користувач повинен мати можливість додати

продукцію до кошика, переглянути та за потреби змінити вибрані позиції та

перейти до оформлення замовлення. На етапі оформлення користувач вводить

необхідні контактні дані та обирає доступні способи доставки й оплати.

6. Забезпечення адаптивності інтерфейсу. Інтерфейс інтернет-магазину

має коректно відображатися та залишатися зручним на комп'ютерах, планшетах
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і смартфонах. Під час адаптації необхідно враховувати розміщення основних

елементів вебсторінок, розміри зображень і тексту та зручність взаємодії з

елементами інтерфейсу [6]. Зазначені характеристики є складовими загальної

якості вебресурсу, яка визначається сукупністю відповідних критеріїв [7].

Таким чином, структура та функціонал інтернет-магазину спортивних

товарів мають забезпечувати зручне представлення асортименту та послідовну

взаємодію користувача з вебресурсом. Для цього необхідно організувати каталог

товарів, пошук, сортування та фільтрацію, зручний процес покупки, адаптивний

інтерфейс і відповідність критеріям якості. Сукупність цих рішень створює

основу для практичного розроблення інтернет-магазину спортивних товарів.
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